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от 27.05.2016 №750
Об утверждении Положения о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Нижневартовска

В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 №38-ФЗ "О рекламе":

1. Утвердить Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Нижневартовска согласно приложению.

2. Признать утратившими силу постановления администрации города: 
- от 27.08.2009 №1153 "Об утверждении Положения о наружной рекламе на территории города Нижневартовска";
- от 26.11.2010 №1334 "О внесении изменения в приложение к постановлению администрации города от 27.08.2009 №1153 "Об утверждении Положения о наружной рекламе на территории города Нижневартовска".

3. Управлению по информационной политике администрации города (С.В. Селиванова) обеспечить официальное опубликование постановления.

4. Постановление вступает в силу после его официального опубликования.

5. Контроль за выполнением постановления возложить на заместителя главы администрации города по строительству Н.А. Пшенцова, начальника управления архитектуры и градостроительства администрации города           В.Ю. Прокофьева.
Глава администрации города                                                                   А.А. Бадина

Приложение к постановлению
администрации города

от 27.05.2016 №750
Положение

о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций

на территории города Нижневартовска

I. Общие положения

1.1. Положение о порядке установки и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Нижневартовска (далее - Положение) разработано в целях осуществления контроля за процессом формирования благоприятной художественно-эстетической городской среды, сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города, установления единых требований к рекламным конструкциям, к их установке, эксплуатации и территориальному размещению, обеспечения в процессе установки и эксплуатации     рекламных конструкций безопасности дорожного движения и предотвращения угрозы для жизни и здоровья людей.

1.2. Положение обязательно для всех физических и юридических лиц независимо от форм собственности и ведомственной принадлежности при установке и эксплуатации рекламных конструкций на территории города Нижневартовска.
1.3. Положение разработано в соответствии с Конституцией Российской Федерации, Гражданским кодексом Российской Федерации, Градостроительным кодексом Российской Федерации, Кодексом Российской Федерации          об административных правонарушениях, Жилищным кодексом Российской        Федерации, федеральными законами от 13.03.2006 №38-ФЗ "О рекламе",               от 06.10.2003 №131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", от 01.06.2005 №53-ФЗ "О государственном языке Российской Федерации", нормативными правовыми актами Российской Федерации, Ханты-Мансийского автономного округа - Югры, регулирующими вопросы по установке и эксплуатации рекламных конструкций.
1.4. Требования Положения не распространяются на информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя которой является обязательным в соответствии с законодательством Российской Федерации,             а также на вывески, указатели и информационные конструкции, не содержащие сведений рекламного характера.

II. Основные понятия, используемые в Положении

Схема размещения рекламных конструкций - документ, определяющий места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка и эксплуатация которых допускается на территории города Нижневартовска.
Рекламные конструкции - технические средства стабильного территориального размещения, используемые исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы, предназначенной для неопределенного круга лиц и рассчитанной на визуальное восприятие из городского пространства. 

Заявитель - физическое или юридическое лицо, индивидуальный предприниматель, обратившиеся в администрацию города с целью получения разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций или о внесении изменений в схему размещения рекламных конструкций. 
Владелец рекламной конструкции - физическое или юридическое лицо, индивидуальный предприниматель - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию на основании договора с ее собственником.
Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции - документ установленной формы, удостоверяющий право на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на территории города Нижневартовска. 
Паспорт рекламного места - обязательное приложение к разрешению    на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. 
Рекламное место - место территориального размещения рекламной конструкции.
Информационное поле рекламной конструкции - часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы. 

Проект рекламной конструкции - проектная документация, содержащая сведения о внешнем виде, месте установки и режиме эксплуатации           рекламной конструкции, чертеж несущей конструкции и ее фундамента, расчеты ветровой нагрузки на устойчивость и прочность конструкции, расчет несущей конструкции, узлов крепления и фундамента рекламной конструкции, световой режим работы рекламной конструкции, параметры световых и осветительных устройств.

Технические характеристики рекламной конструкции - длина и высота информационного поля рекламной конструкции, наличие или отсутствие освещения рекламной конструкции, количество сторон (односторонняя, двухсторонняя или трехсторонняя рекламная конструкция).

Проект территориального размещения объекта наружной рекламы - топографический план в масштабе, отображающий точное место установки       и эксплуатации рекламной конструкции в виде проекции места размещения     рекламной конструкции с привязкой к объектам недвижимости, столбам городского освещения и краю проезжей части автодороги с указанием координат     рекламной конструкции и ее технических характеристик. 

Заинтересованные службы - службы, интересы которых могут затрагиваться в процессе установки и эксплуатации рекламной конструкции, определяющие возможность размещения рекламной конструкции на рекламном месте в соответствии с требованиями, относящимися к их компетенции, и согласовывающие проект территориального размещения объекта наружной рекламы. 
Внешний архитектурный облик сложившейся застройки города -    совокупность визуально воспринимаемых градостроительных особенностей планировочной организации территории и особенностей архитектурного облика расположенных в ее пределах зданий, строений, сооружений, элементов благоустройства и природного ландшафта.
III. Схема размещения рекламных конструкций
3.1. Схема размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности Ханты-Мансийского автономного округа - Югры и муниципальной собственности города Нижневартовска, разработана в целях оптимизации городского рекламного пространства и определяет соответствие размещения наружной рекламы внешнему архитектурному облику сложившейся застройки города.

3.2. Схема размещения рекламных конструкций утверждается постановлением администрации города и является документом, определяющим места размещения рекламных конструкций, их виды и типы. 

3.3. Схема размещения рекламных конструкций соответствует генеральному плану города Нижневартовска и разработана с учетом:
- обеспечения безопасности дорожного движения согласно требованиям ГОСТ Р 52044-2003 "Наружная реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила размещения";

- обеспечения безопасности эксплуатации объектов действующей инженерной инфраструктуры и благоустройства территории;
- создания целостности внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города, градостроительных и архитектурно-художественных решений городского рекламного пространства;

- оптимального сохранения сложившейся практики ведения предпринимательской деятельности в сфере рекламного бизнеса.

3.4. Схема размещения рекламных конструкций основана на принципах: 

- унификации дизайна и мест стабильного размещения рекламных конструкций; 

- комплексного размещения рекламных конструкций в городской среде; 

- сохранения и обогащения архитектурного облика города. 

3.5. Схема размещения рекламных конструкций не включает стелы, принадлежащие предприятиям торговли и оказания услуг, предназначенные для размещения информации о лицах, осуществляющих торговлю и оказывающих услуги населению на территории указанных предприятий.

3.6. Управление архитектуры и градостроительства администрации города (далее - Управление) вправе инициировать принятие решения о внесении изменений в схему размещения рекламных конструкций в части исключения либо включения рекламных мест, а также внесении иных изменений.
3.7. Внесение изменений в схему размещения рекламных конструкций может осуществляться по инициативе заявителей.

Интересы заявителей могут представлять иные лица, уполномоченные   заявителем в установленном законом порядке.

3.8. Внесение изменений в схему размещения рекламных конструкций осуществляется на основании следующих документов (сведений):

- заявление о внесении изменений в схему размещения рекламных      конструкций;
- проект территориального размещения объекта наружной рекламы           с предоставлением в электронном виде границ места размещения рекламной конструкции в системе координат МСК86_Зона_4, согласованный:
со структурными подразделениями администрации города: департаментом жилищно-коммунального хозяйства, управлением архитектуры и градостроительства, департаментом муниципальной собственности и земельных    ресурсов, управлением по природопользованию и экологии;

с владельцами объектов инженерной инфраструктуры, включающих      водопровод, канализацию, теплоснабжение, газоснабжение, ливневую канализацию, электроснабжение и иные сооружения инженерной инфраструктуры        и благоустройства территорий, находящихся вблизи от предполагаемого места установки рекламной конструкции; 
с муниципальным автономным учреждением "Нижневартовский кадастровый центр";

с собственником имущества, на котором планируется установить и эксплуатировать рекламную конструкцию, либо лицом, уполномоченным            собственником (собственниками), в том числе с арендатором;
- проект территориального размещения в формате Word в случае, если  рекламная конструкция размещается на земельном участке, находящемся          в муниципальной или государственной собственности  или в фонде свободных городских земель;
- координаты характерных точек границ участка места установки рекламной конструкции;
- фотомонтаж рекламной конструкции на предполагаемом рекламном  месте, выполненный в цвете на листе формата А4.

Фотомонтаж выполняется в виде компьютерной врисовки рекламной конструкции на фотографии.
3.9. Управление рассматривает заявление о внесении изменений в схему размещения рекламных конструкций в течение 30 дней со дня его поступления и принимает одно из следующих решений, о чем письменно информирует        заявителя:

- о планируемом включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций;

- об отказе включения рекламной конструкции в схему размещения         рекламных конструкций.

3.10. Основаниями для отказа включения рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций являются:

- непредставление заявителем документов (сведений), указанных              в пункте 3.8 Положения;

- несоответствие места установки и эксплуатации рекламных конструкций требованиям технического регламента, а также установка рекламных конструкций в границах планировочных кварталов, предназначенных под размещение объектов капитального строительства, и на парковочных площадках          в системе улично-дорожной сети территорий общего  пользования;

- нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города, градостроительных норм и правил в случае, если данная рекламная конструкция будет установлена;

- нарушение установленных требований безопасности;
- отказ Департамента по управлению государственным имуществом Ханты-Мансийского автономного округа - Югры в согласовании схемы размещения рекламных конструкций (внесения изменений в схему размещения рекламных конструкций) в части включения рекламной конструкции, указанной       заявителем, в схему размещения рекламных конструкций.
3.11. Управление в случае принятия решения о планируемом включении рекламной конструкции в схему размещения рекламных конструкций согласовывает место установки рекламной конструкции с департаментом муниципальной собственности и земельных ресурсов администрации города и при положительном согласовании готовит проект постановления администрации города       о внесении изменений в схему размещения рекламных конструкций.
3.12. Схема размещения рекламных конструкций является открытой             и общедоступной. Схема размещения рекламных конструкций и вносимые            в нее изменения подлежат обязательному опубликованию в газете "Варта"            и размещению на официальном сайте органов местного самоуправления города Нижневартовска.
IV. Виды и типы рекламных конструкций
4.1. По площади информационного поля рекламные конструкции подразделяются на малый, средний, большой и сверхбольшой форматы (таблица 1).

Таблица 1
	Наименование формата
	Площадь информационного поля 
рекламной конструкции

(одной стороны)

	Малый
	до 6 кв.м включительно

	Средний
	от 6 до 15 кв.м включительно

	Большой
	от 15 до 18 кв.м включительно

	Сверхбольшой
	более 18 кв.м


4.2. По месту размещения рекламные конструкции подразделяются           на отдельно стоящие рекламные конструкции, размещаемые на земельных участках, и рекламные конструкции, размещаемые на фасадах, крышах зданий, строений или сооружений (далее - объекты).
4.3. По времени размещения рекламные конструкции подразделяются      на стационарные (имеющие постоянное место размещения) и временные          (не имеющие постоянного места размещения и размещаемые в течение определенного периода времени), а также на уникальные (нестандартные) (таблица 2).
Таблица 2
	Типы рекламных конструкций

	1. Стационарные рекламные конструкции

	Отдельно стоящие рекламные конструкции
	Рекламные конструкции, размещаемые 
на фасадах, крышах объектов

	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой

формат
	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой

формат

	рекламные щиты

(ситиборды)
	рекламные 
щиты

(билборды)
	рекламные
щиты

(суперборды, суперсайты)
	светодиодные дисплеи (бегущая строка)

	
	
	
	световые короба

(лайтбоксы)

	сити-

форматы

(пилоны)
	рекламные

тумбы (пиллары, 

пилларсы)
	
	
	баннеры
	брандмауэрные 

панно

	афишные стенды
	рекламные стелы
	афишные стенды
	крышные рекламные 
конструкции

	мусорные 
контейнеры с рекламными 
модулями
	
	панели-кронштейны
	

	2. Временные рекламные конструкции

	Отдельно стоящие рекламные конструкции
	Рекламные конструкции, размещаемые 
на фасадах, крышах объектов

	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой 

формат
	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой

формат

	флаговые композиции
	реклама на воздушных шарах
	флаговые композиции
	реклама на строительных сетках

	скамейки 
с рекламными 
модулями
	
	маркизы
	

	велосипедные парковки 
с рекламными 
модулями
	реклама на аэростатах
	
	

	3. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции

	Отдельно стоящие рекламные конструкции
	Рекламные конструкции, размещаемые 
на фасадах, крышах объектов

	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой

формат
	малый

формат
	средний

формат
	большой

формат
	сверхбольшой

формат

	реклама 
на надувных 
фигурах
	объемно-пространственные 
рекламные конструкции
	объемно-пространственные 
рекламные конструкции
	медиафасады,
проекционная реклама


4.4. Изображение на информационном поле рекламной конструкции      может воспроизводиться с применением следующих способов:

1) статические - с помощью неподвижных полиграфических постеров     (бумага, винил и др.);

2) динамические - с помощью автоматических систем смены изображений (роллерных систем, систем поворотных призм и др.);

3) электронные - с помощью цифровых носителей;

4) объемно-пространственные;

5) проекционные.

4.5. Стационарные отдельно стоящие рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:
4.5.1. Рекламные щиты - это рекламные конструкции, состоящие           из опоры и информационного поля на фундаментном основании.

Рекламные щиты в зависимости от формата подразделяются на ситиборды, билборды, суперборды и суперсайты (таблица 3).

Заполнение информационных полей может быть статическим, динамическим или электронным.

Установка рекламных щитов среднего и малого форматов разрешается вдоль тротуаров на территории пешеходных зон и на прилегающих к тротуарам газонах.
Таблица 3
	Наименование формата 
рекламной
конструкции
	малый
	средний
	большой
	сверхбольшой

	Наименование
рекламного щита
	ситиборд
	ситиборд
	билборд
	суперборд
	суперсайт

	Типовой размер
информационного
поля (м)
	2,4 х 1,8

3,0 х 2,0
	4,0 х 3,0

3,7 х 2,7
	6,0 х 3,0
	8,0 х 4,0

9,0 х 3,0

12,0 х 3,0
12,0 х 4,0
	10,0 х 5,0

12,0 х 5,0

12,0 х 6,0

15,0 х 5,0

	Количество
сторон
	1-2
	1-3
	1-3
	1-3
	1-2

	Тип освещения
	внутренний подсвет
	внутренний подсвет
	внутренний

или

внешний

подсвет
	внутренний

или

внешний

подсвет
	внутренний

или

внешний

подсвет

	Высота опорной стойки (м)
	
не менее 3,5
	
не менее 3,5
	от 4,5
	от 4,5 до 15
	от 4,5 до 20


4.5.2. Сити-форматы (пилоны) - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах и на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля     рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 м х 1,8 м. 
Рекламная конструкция сити-формата должна иметь внутренний подсвет. 
Заполнение информационных полей может быть статическим, динамическим или электронным.
4.5.3. Афишные стенды (отдельно стоящие) - рекламные конструкции малого формата с одним или двумя информационными полями, располагаемые           на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,2 м х 1,8 м; 1,5 м х 1,5 м или 1,8 м х 1,8 м. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке  облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки. Заполнение информационных полей статическое.
Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.

4.5.4. Мусорные контейнеры с рекламными модулями (бин-боксы) - отдельно стоящие двухсторонние рекламные конструкции малого формата.      Рекламные модули монтируются на конструктивных элементах мусорных контейнеров.
4.5.5. Рекламные тумбы (пиллары, пилларсы) - рекламные конструкции среднего формата с внутренним подсветом, имеющие три внешние          поверхности с информационными полями размером 1,4 м х 3,0 м для размещения рекламы. При установке рекламных тумб общая высота рекламной конструкции не должна превышать 3,5 м. 
Заполнение информационных полей может быть статическим, динамическим или электронным.

4.5.6. Рекламные стелы - объемно-информационные конструкции индивидуального проектирования среднего, большого и сверхбольшого форматов, имеющие фундамент, внутренний или наружный подсвет, металлический каркас и информационное поле. Габаритные размеры и площадь информационного поля рекламной стелы определяются проектом рекламной конструкции.
Заполнение информационных полей может быть статическим, динамическим или электронным.
4.6. Виды стационарных рекламных конструкций, размещаемых на фасадах, крышах объектов:
4.6.1. Панели-кронштейны - индивидуальные рекламные конструкции малого формата, размещаемые на столбах или на фасадах объектов перпендикулярно стене с внутренним подсветом (двухсторонний световой короб) или без него.
Панели-кронштейны состоят из элементов крепления и каркаса информационного поля. Заполнение информационного поля может быть статическим,    динамическим или электронным.
4.6.2. Световые короба (лайтбоксы) - индивидуальные односторонние     и двухсторонние рекламные конструкции с внутренним подсветом, в том числе в виде отдельных букв и логотипов, размещаемые на крышах и фасадах объектов.

Световые короба состоят из каркаса и информационного поля.

Площадь информационного поля светового короба с информацией определяется габаритами каркаса рекламных конструкций. Заполнение информационного поля статическое. 
4.6.3. Светодиодные дисплеи (бегущая строка) - рекламные конструкции, размещаемые на фасадах объектов. Светодиодные дисплеи состоят из каркаса и информационных полей.

4.6.4. Афишные стенды (на фасаде объекта) - типовые односторонние     рекламные конструкции малого формата с наружным подсветом или без него.

Афишные стенды устанавливаются на фасадах объектов. Размер информационного поля афишного стенда составляет 1,8 м x 2,0 м и более в зависимости от места установки и эксплуатации. 
4.6.5. Крышные рекламные конструкции - рекламные конструкции среднего, большого и сверхбольшого форматов, присоединяемые к объектам, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза объекта либо          на крыше.

Крышные рекламные конструкции выполняются в виде плоской панели, оборудованной исключительно внутренним подсветом, или в виде отдельных букв и логотипов, состоящих из отдельно стоящих символов, без фона с внутренним подсветом.

Размер крышной рекламной конструкции определяется индивидуально      в зависимости от размера и архитектурных особенностей объектов.

Высота крышных рекламных конструкций должна быть не более одной десятой части от высоты фасада объекта (от цоколя до кровли), со стороны      которого размещается рекламная конструкция. Площадь информационного     поля указанного вида рекламной конструкции определяется расчетным путем.

Для крышных рекламных конструкций в обязательном порядке разрабатывается индивидуальный проект рекламной конструкции с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. 

Крышные рекламные конструкции должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания. При разработке проектов крышных рекламных конструкций в обязательном порядке должны быть учтены требования безопасности, проведены работы по обследованию несущей способности крыши, восстановлению кровли после установки рекламной конструкции.

Количество сторон крышной рекламной конструкции не может быть       более одной. 

4.6.6. Баннеры - рекламные конструкции малого, среднего и большого форматов, присоединяемые к стенам объектов на плоскости боковых глухих фасадов, не имеющих оконных проемов, витрин, архитектурных деталей, декоративного оформления. Баннеры оборудуются внешним подсветом.
Баннеры состоят из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля на основе рекламного материала.

На центральных улицах города (на главных фасадах и просматриваемых     с улиц боковых фасадах) размещение баннеров, закрывающих остекление витрин и окон, запрещено. 
4.6.7. Брандмауэрные панно - индивидуальные рекламные конструкции сверхбольшого формата с внешним подсветом, размещаемые на торцах объектов. 

Брандмауэрное панно состоит из элементов крепления к стене, каркаса       и информационного поля на основе рекламного материала. Площадь информационного поля брандмауэрного панно определяется габаритами каркаса           рекламной конструкции и может совпадать с габаритами бокового глухого      фасада объекта. 
При размещении каркаса рекламной конструкции допускается отступ           по вертикали от отмостки объекта до 2,5 м.

Для брандмауэрного панно в обязательном порядке разрабатывается проект крепления рекламной конструкции с целью обеспечения безопасности при эксплуатации. 

Место расположения и размер брандмауэрного панно на фасаде объекта определяется в зависимости от размера и архитектурных особенностей объекта. Габариты брандмауэрного панно для размещения на торце девятиэтажного     жилого дома - не менее 10,0 м х 20,0 м, на торце шестнадцатиэтажного жилого дома - не менее 10,0 м х 30,0 м.
4.7. Временные рекламные конструкции характеризуются периодом размещения и определенным участком городской территории, на котором они     могут быть размещены на заявляемый период. 
Временные рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

4.7.1. Флаговые композиции - отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата, состоящие из фундамента, опорной рамы, вертикальных стоек и мягких полотнищ, предназначенных для размещения на них рекламы, оснащенных устройством для поднятия и регулировки высоты флагов. 
Флаговые композиции могут быть установлены на внешних стенах           и крышах объектов. Площадь информационного поля флаговой композиции определяется площадью всех сторон отдельных флагов в его составе.

4.7.2. Скамейки с рекламными модулями - отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата. Рекламные модули монтируются на конструктивных элементах скамеек. Размеры информационного поля рекламного модуля могут быть от 0,5 м х 1,5 м до 0,7 м х 1,8 м. Рекламная поверхность имеет одну сторону без подсветки. Скамейка с рекламными модулями не имеет фундамента.

4.7.3. Велосипедные парковки с рекламными модулями - отдельно стоящие рекламные конструкции малого формата. Рекламные модули монтируются на конструктивных элементах велосипедных парковок.
4.7.4. Маркизы - козырьки, навесы с нанесенной на них рекламной      информацией, установленные над витринами, входами или проемами объектов, состоящие из элементов крепления к объекту каркаса и информационного поля. Площадь информационного поля определяется исходя из площади экспонирующей поверхности.

4.7.5. Реклама на строительных сетках, воздушных шарах, аэростатах. Размер информационного поля зависит от размеров индивидуальных рекламных конструкций. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем.
4.8. Уникальные (нестандартные) рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:
4.8.1. Реклама на надувных фигурах. Размер информационного поля  зависит от размеров индивидуальных рекламных конструкций. Площадь       информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем.

4.8.2. Объемно-пространственные рекламные конструкции - рекламные конструкции большого и сверхбольшого форматов, выполненные по индивидуальным проектам рекламных конструкций, в которых для размещения рекламы используется объем рекламной конструкции со всех ее эксплуатируемых сторон. Площадь информационного поля объемно-пространственных рекламных конструкций определяется расчетным путем.
4.8.3. Проекционная реклама – рекламная конструкция, предназначенная для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Рекламные конструкции состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение. Площадь информационного поля для плоских изображений определяется габаритами проецируемой поверхности, а для объемных изображений определяется расчетным путем.
4.8.4. Медиафасады - рекламные конструкции сверхбольшого формата, присоединяемые к объекту, размещаемые на фасаде без декоративных архитектурных деталей. Медиафасад конструктивно состоит из сетки на металлической или полимерной основе с интегрированными в нее светодиодными устройствами, позволяющей демонстрировать изображение. При размещении рекламных конструкций в виде медиафасада не должно нарушаться естественное освещение окон, нормативная инсоляция.

Площадь информационного поля медиафасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры объекта исходя из размеров фасада,          на котором целесообразно размещение рекламной конструкции (сетки) без нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города.

Для размещения медиафасада на конкретном объекте в обязательном     порядке разрабатывается комплексный дизайн-проект рекламного оформления всего объекта и индивидуальный рабочий проект крепления рекламной конструкции (сетки) с целью обеспечения безопасности при эксплуатации.

Медиафасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

V. Требования к содержанию, внешнему виду 
и техническому обслуживанию рекламных конструкций

5.1. Проектирование, изготовление, монтаж, эксплуатация и утилизация рекламных конструкций и их частей должны соответствовать установленным требованиям качества и безопасности, предъявляемым к продукции, производственным процессам, эксплуатации и услугам согласно требованиям технических регламентов в соответствии с законодательством о техническом регулировании.

5.2. Рекламные конструкции и их территориальное размещение должны:

- соответствовать требованиям технических регламентов;
- устанавливаться с учетом требований, обеспечивающих соблюдение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города;

- устанавливаться в соответствии с выданным разрешением на установку и эксплуатацию рекламных конструкций; 
- быть оборудованы системой аварийного отключения от системы электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности в случае подключения к освещению;

- иметь маркировку в виде табличек с указанием наименования, контактного телефона владельца рекламной конструкции, номера разрешения на ее установку и эксплуатацию, номера рекламного места в соответствии со схемой размещения рекламных конструкций. На индивидуальных рекламных конструкциях местоположение таблички, а также размер текста должны позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств. Данное требование не распространяется на крышные рекламные конструкции.

5.3. Закладка фундаментов рекламных конструкций и проведение других земляных работ при их установке должны осуществляться в соответствии           с требованиями действующего законодательства Российской Федерации. 
5.4. Фундаменты отдельно стоящих рекламных конструкций не должны выступать над уровнем земли. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение выступающих более чем      на 5 см фундамента опор на тротуаре при наличии бортового камня или дорожных ограждений, если это не препятствует движению пешеходов и уборке улиц.

5.5. При проведении работ по установке отдельно стоящих рекламных конструкций на земельных участках обязательно наличие разрешительных      документов на производство земляных работ, акта выноса в натуру границ      места размещения рекламной конструкции, разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции и паспорта рекламного места.
Вынос в натуру границ места размещения рекламной конструкции         выполняется в присутствии представителя администрации города.

5.6. Опоры рекламных конструкций должны быть изготовлены из материалов, обеспечивающих высокий уровень безопасности при наездах и достаточную устойчивость при ветровой нагрузке и эксплуатации.

5.7. Информация на рекламных конструкциях должна размещаться              с соблюдением требований законодательства о государственном языке Российской Федерации. Любые надписи, содержащиеся в наружной рекламе, выполняются на русском языке. Исключение составляют товарные знаки (знаки       обслуживания) на иностранном языке, зарегистрированные в установленном законом порядке.

5.8. Рекламные конструкции должны использоваться исключительно          в целях распространения рекламы, социальной рекламы.
5.9. Рекламные конструкции не должны находиться без информационных сообщений. В противном случае должна быть размещена самореклама владельца рекламной конструкции. Самореклама владельца рекламной конструкции должна иметь художественное оформление, не допускается размещение            на информационном поле только телефонного номера владельца рекламной конструкции.

5.10. Владелец рекламной конструкции в соответствии с законодательством Российской Федерации несет ответственность за несоблюдение правил безопасности при установке и эксплуатации рекламной конструкции, техническое состояние рекламной конструкции, осуществляет содержание рекламной конструкции в надлежащем внешнем виде, в том числе обеспечивает отсутствие порывов рекламных полотен, ржавчины и грязи, наклеенных информационных сообщений, посторонних надписей, изображений на частях и элементах рекламной конструкции, наличие окрашенного каркаса или облицованного       в соответствии с проектной документацией.

5.11. Эксплуатация рекламных конструкций, представляющих угрозу для жизни и здоровья граждан, не допускается.

5.12. В случае если рекламная конструкция предусматривает подсветку информационного поля, ее включение должно осуществляться в соответствии       с графиком режима работы уличного освещения.

5.13. Рекламные конструкции не должны ухудшать архитектурный облик города, преграждать визуальное восприятие объектов архитектуры, препятствовать формированию единого городского рекламно-информационного пространства. 
5.14. Рекламные конструкции, размещаемые на объектах и их конструктивных элементах, не должны ухудшать их архитектуру, художественное оформление, создавать помехи для очистки кровель от снега и льда и иных         работ, связанных с благоустройством указанных объектов, снижать прочность         и устойчивость данных объектов. 

5.15. При установке и эксплуатации рекламных конструкций не допускаются механические повреждения фасадов и иных элементов объектов,                за исключением предусмотренного проектной документацией присоединения рекламной конструкции к объекту. 

5.16. Рекламные конструкции не должны размещаться в местах, где их установка и эксплуатация могут наносить ущерб элементам благоустройства города. В случае если установка рекламных конструкций или отдельных их      частей может повлечь повреждение или гибель зеленых насаждений, необходимо получить разрешение на снос зеленых насаждений в структурном          подразделении администрации города, ответственном за природопользование    и экологию.
5.17. Смена информационных сообщений на рекламных конструкциях должна производиться без заезда транспортных средств на газоны.

5.18. Размещение и эксплуатация рекламных конструкций на землях      общего пользования не должны создавать помех для пешеходов, уборки улиц      и тротуаров и иных работ, связанных с благоустройством города.

5.19. Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций на стационарных ограждениях парков, территорий предприятий и организаций, автостоянок, торговых комплексов, на поручнях лестниц и пандусов.

5.20. Не допускается размещение стационарных рекламных конструкций, являющихся источниками шума, вибрации, мощных световых, электромагнитных и иных излучений и полей, нарушающих действующие технические регламенты и санитарные нормы и правила. Наибольшая яркость должна соответствовать подпунктам 7.45, 7.70, 7.71 СНиП 23-05-95* "Естественное и искусственное освещение".
5.21. Изменение объемных, конструктивных характеристик, в том числе полная замена рекламных конструкций, допускается при оформлении нового соответствующего разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

5.22. Владелец рекламной конструкции обязан:

- за счет собственных средств содержать рекламную конструкцию               в надлежащем техническом состоянии, обеспечивать уборку прилегающей территории в соответствии с Правилами благоустройства города Нижневартовска;

- восстановить благоустройство территории и внешний вид фасада после установки или демонтажа рекламной конструкции. Рекламная конструкция при наличии у нее фундамента должна быть демонтирована вместе с фундаментом;
- разработать рабочую проектную документацию в целях обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации рекламной конструкции для всех типов рекламных конструкций;
- мыть и чистить принадлежащие ему рекламные конструкции по мере необходимости, но не реже:

двух раз в месяц - конструкции малого формата;

одного раза в два месяца - конструкции среднего формата;

двух раз в год (в марте-апреле и августе-сентябре) - конструкции большого формата;
- устранять порывы рекламных полотен незамедлительно после выявления указанных фактов.
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